Ficha de la actividad propuesta para la clase

NIVEL Bl

OBJETIVO Crear unos itinerarios turisticos por Pert en funcién de
tipos de turistas diferentes

DESTREZAS QUE Expresion oral y comprension escrita.

PREDOMINAN

CONTENIDOS Pasados, verbos de cambio, condicionales tipo 2

GRAMATICALES

CONTENIDOS LEXICOS | Léxico de los viajes

CONTENIDOS Turismo en Peru
CULTURALES
DINAMICA Trabajo en pequefios grupos
MATERIAL Video en
NECESARIO http://www.youtube.com/watch?v=t1sGbSFVK 4
y fotocopias
DURACION Dos sesiones de 60 minutos

1 Se comienza con una preactividad con fotos sobre paisajes, monumentos y
artesania de Per para introducir el tema. (5")

2 Se visiona el video http://www.youtube.com/watch?v=t1sGbSFVK 4 con o
sin transcripcion dependiendo del nivel del grupo. (57)

3 Se completa el texto explicativo sobre la campafia Marca PerG con las palabras
en negrita. (57)

4 Se les anima a que expresen como ha cambiado el protagonista del anuncio
utilizando verbos de cambio. (57)

5 Se les pide que hagan predicciones de como sera alguno de sus compafieros
dentro de veinte afios. (57)

6 Se lee el texto correspondiente a la definicion de viajeros y turistas y se les
pide que hagan su propia definicién de los dos conceptos. (157)

7 Se les pide que completen la tabla de las diferencias entre un viajero y un
turista. (107)

8 Se les pide que elaboren un pequefio test para averiguar si sus comparfieros de
clase son viajeros o turistas. Se intercambian los test entre los grupos. (207)

9 Se les pide que ideen un posible recorrido para viajeros y turistas en su ciudad
de origen. (107)

10 Si el grupo es creativo, se les puede pedir que disefien unos logotipos de sus
propios paises. Se les da como modelo el logo del anuncio de la actividad 1 con un texto
que explica su significado. (5)

11 Se les pide que relacionen los tipos de turismo con sus definiciones e
imagenes. (57)

12 Como tarea final, se les pide que disefien un viaje por Peru en funcién de los
tipos de turismo explicados en la actividad anterior. Cada grupo se centra en un tipo de
turismo. (30")



http://www.youtube.com/watch?v=t1sGbSFVk_4
http://www.youtube.com/watch?v=t1sGbSFVk_4

¢Has estado alguna vez en Peru?

0 Observa las siguientes fotos. ¢Crees que pertenecen a distintos paises 0 a uno
solo? ¢De qué pais o paises podria tratarse?




1.1. A continuacién vas a ver un anuncio sobre Per(. Puedes ayudarte de la
transcripcion que hay abajo para entenderlo.

(PROTAGONISTA MAYOR): ;Qué parte de “Estoy ocupado” no ha entendido?
(SECRETARIA): Disculpe, ha llegado un paquete urgente.

(PROTAGONISTA MAYOR): Urgente... ;Quién lo envia?

(SECRETARIA): Usted. Hace veinte afios.

(PROTAGONISTA MAYOR): Gracias.

(PROTAGONISTA JOVEN): jQué! ;Sorprendido? Seguro que ya ni te acordabas. Si
estas viendo esto, es que han pasado veinte afios. Espero que no hayamos perdido pelo o
ganado panza. Como te conozco, 0 me conozco, y sé que podemos haber olvidado algunas
cosas que aprendimos este verano, he decidido hacer este video para recordartelas.

Recuerda que hubo un tiempo en el que fuimos viajeros, no turistas, en el que nos
guidbamos por la curiosidad, no por un libro y no necesitdbamos reserva para pasar una gran
noche, y tu lo sabes.

Si eres feliz, apaga este video.

Ah, veo que sigues ahi.

El futuro... ;Nos casamos con ella? No, creo que no.

Y... ;me quitaste el pendiente? En fin... después de todo, ya eres mayorcito.

Pero recuerda que siempre teniamos tiempo para hacer amigos y para aprender.
Aprender que hubo un tiempo en el que el mundo entero decia “No se puede” y la ilusioén de un
pais demostré que el mundo estaba equivocado. Y sobre todo, recuerda que la vida es una
sucesion de momentos y que depende de ti como los vivas.

Estés donde estés dentro de veinte afios, 0, bueno, estemos donde estemos dentro de
veinte afios, recuerda cuando vinimos a Peru.

(PROTAGONISTA MAYOR): Carifio...
(ESPOSA PROTAGONISTA MAYOR): Que vuelves tarde ¢verdad?
(PROTAGONISTA MAYOR): ¢Has estado alguna vez en Peru?

(VOZ EN OFF): Lo que sea que necesites, ahora esta en Perd.




1.2. Aqui tienes un pequefio texto explicativo sobre el anuncio que acabas de
ver. Completa los espacios con las palabras en negrita.

Aportar - aprendizaje - convertirse - encontrarse - exportaciones -
gastronomia - perderse — prestigiosas

Peru no sélo es el lugar perfecto para 1 , también es el lugar perfecto

para 2 . En el Pert no s6lo aprendes a conocer: sus selvas, sus playas y

montafias, su gente, su cultura...también aprendes a conocerte a ti mismo. Y ese es un
3 que no querras olvidar nunca.

¢Imaginas recibir un dia un video que tu mismo te enviaste hace veinte afios?

Asi empieza nuestro spot. Un hombre de negocios muy ocupado recibe un
video hecho por €l durante su viaje a Peru hace mas de veinte afios, concretamente, en
el verano de 2012. Si, es la historia de alguien que recibe un video en el futuro. Un
video del joven que fue dirigido al hombre en el que temid podria 4
para recordarle todo lo que ambos aprendieron en aquel viaje.

Para contar este doble viaje, el viaje de una persona por un pais y el viaje de esa
misma persona a lo largo del tiempo, contamos con la ayuda de Claudia Llosa, una de
nuestras directoras mas 5 y con la capacidad de 6 , ho sélo
su talento cinematogréfico, sino también un doble punto de vista como peruana y
ciudadana del mundo. Claudia ha filmado una campafia hecha por y para todos los que
quieren encontrarse.

Para la realizacion del spot recorrimos todo el pais. Descubrimos el Peru de los

grandes edificios, el Perl de los negocios y las 7 . Pero
también el Peru de las playas de ensuefio y los parajes que cuentan historias de muchos
siglos atrds. Conocimos a su gente y disfrutamos de su 8 . Al

final, como el personaje de nuestra campafia, también acabamos por descubrirnos
a nosotros mismos.

Adaptado de http://internacional.peru.info/es/posts/articulo/1956/campana-
internacional---recordaras-peru

iQué! ¢Sorprendido? Seguro que ya ni te acordabas. Si estas viendo esto, es que
han pasado veinte afios.

1.3. Describe como ha evolucionado el protagonista del anuncio después de
29 (13

veinte afos utilizando verbos de cambio como “ponerse”, hacerse”, “convertirse en”,
“llegar a ser” y “quedarse”.

Recordatorio gramatical

Hacerse implica un cambio decidido por el sujeto, normalmente referido a profesion o
ideologia: Se hizo vegetariano.

Volverse implica un cambio casi siempre de personalidad, normalmente negativo: Se
ha vuelto muy antipatico.

Ponerse implica un cambio fisico o de estado de &nimo, normalmente provisional: No
te pongas triste, todo se solucionara.

Quedarse implica el resultado de un cambio fisico casi siempre permanente: Se quedo
ciego.

Llegar a ser implica un cambio de cargo o profesion normalmente positivo: En poco
tiempo lleg6 a ser jefe de departamento.



http://internacional.peru.info/es/posts/articulo/1956/campana-internacional---recordaras-peru
http://internacional.peru.info/es/posts/articulo/1956/campana-internacional---recordaras-peru

2 Imaginate que estamos en una reunion de compafieros del curso de espafiol
dentro de veinte afios. Describe, sin decir su nombre, a un compafiero como era antes y
cémo es ahora. El resto de la clase tendré que adivinar de quién estas hablando.

Recordatorio gramatical

Recuerda que para hacer una descripcion en pasado usamos el pretérito imperfecto:
Antes estaba mas gordo gque ahora.




3 Recuerda que hubo un tiempo en el que fuimos viajeros, no turistas, en el que
nos guiabamos por la curiosidad, no por un libro y no necesitdbamos reserva para
pasar una gran noche, y ti lo sabes. A continuacion, tienes un texto en que se explica la
diferencia entre las dos palabras.

Viajeros y turistas

Viajeros existen desde hace mucho, desde que el hombre comenzd a explorar el
mundo. Nos gusta conocer y salimos en busca de otros territorios para explorar.

Turistas no existen desde hace mucho. EI comienzo del turismo podria determinarse
con el Grand Tour. En el siglo XV1, los hijos de las familias inglesas de clase alta completaban
sus estudios con un viaje por Europa donde adquirian experiencia personal y conocimientos.
De ahi derivan las palabras “turismo” y “turista”.

El tiempo

El turista tiene definida la duracién de su estancia, el dia de llegada y la vuelta; el
viajero tiene mas libertad y maneja su itinerario. Recorre sin limites y vuelve cuando lo cree
oportuno, aungue a veces no puede escapar a otro tipo de limites: el dinero, contratiempos y
otras situaciones que pueden interrumpir el viaje.
Si tu suefio es viajar por el mundo o si estds dispuesto a realizar un largo viaje sin limites...
entonces, eres un viajero. Si en cambio la vida que llevas te obliga tomarte apenas unos dias de
vacaciones, prefieres los tours de unas semanas y no ves la hora de regresar a tu casa, eres un
turista. Ser turista es muy respetable ya que al menos te interesa ver qué pasa en el mundo y
romper con tu rutina.

A la deriva

Itinerarios, horarios de salida y llegada, cronogramas medidos, tours contratados y
planificacion son parte de ese mundo cadtico en el que se sumerge un turista. Si tienes tu ruta
establecida antes de salir a la aventura, eres un turista organizado. El viajero, en cambio, rara
vez define su itinerario, aunque tiene un rumbo definido, pero sin ataduras. Quizas escoge un
pais, una region, y se mueve con libertad, al azar. Si prefiere cambiar de direccién lo hara: lo
espontaneo es parte de su viaje.

La sorpresa

Un viajero va en busca de lo exdtico, lo diferente, las sorpresas que pueda
encontrar en el camino. Es un viaje de descubrimiento donde no se sabe qué puede aparecer a
la wvuelta de la esquina. Su viaje se define por lo inesperado.

Un turista, en cambio, ya sabe qué va a encontrar en su destino. Puede tener
sorpresas pero su viaje se define en la blsqueda de los atractivos turisticos de una region. Si va
a Paris, rara vez pasearan por las angostas calles de los barrios menos céntricos. Seguird un
completo itinerario para visitar todos los grandes monumentos: el Arco del Triunfo, la torre
Eiffel...

Cambiando de papel
El verdadero desafio de un turista es descubrir que puede ser un viajero y que
puede evadir su cronograma de salidas para estar mas libre y descubrir ese nuevo mundo.
No se es turista o viajero todo el tiempo, en general uno va de una posicién a la
otra, casi sin darse cuenta. Un turista puede convertirse en viajero aventurero de la misma
forma en que un viajero puede verse en la piel de un turista sin tiempo para ver todos los
monumentos y museos de una ciudad.

El estereotipo de viajero
Los viajeros estan asociados al mochilero: un joven que toma su equipaje y sale
a recorrer el mundo con poco dinero, motivado por sus suefios de recorrerlo todo, ver todo. Sin




embargo un viajero es mas que €so.

Lo que motiva a un viajero es la libertad de accion, saber que su viaje es suyo y
de nadie méas y que no hay apuros. Aungue no cuentes con suficiente tiempo para viajar, c6mo
valoras el tiempo es lo que hace la diferencia entre un viajero y un turista. Tampoco hace falta
ser joven y no tener ni una moneda en el bolsillo para ser un viajero. Esta claro que el dinero
ayuda y una persona de cualquier edad puede emprender un viaje de aventuras.

El estereotipo de turista

¢Qué tiene de malo seguir el itinerario al pie de la letra? El turista es conocido
por la cdmara de fotos y la ropa coémoda. Cuando no se tiene tiempo y has viajado grandes
distancias para conocer un lugar, nadie puede culparte por querer ver todo lo que puedas en
esos dias.

El desafio es no quedarse detrds de la cAmara, sino disfrutar del viaje. Muchas
veces nos damos cuenta de los lugares maravillosos que visitamos cuando tenemos las
fotografias reveladas. Otra de las tentaciones de los turistas son las compras: el mejor souvenir,
la manta exdética, el dulce regional, en vez de disfrutar de nuestra estancia.

¢Ya sabes que eres? Asi seas un viajero sofiador o un turista cronometrado, lo
ideal es recorrer el mundo libremente, descubrir lugares y gente nueva, disfrutar de ese
momento irrepetible que es viajar.

Adaptado de http://www.viajeros.com/articulos/667-viajero-o-turista

4 Teniendo en cuenta la informacion del texto anterior escribe con tus propiias
palabras una definicion de viajero y otra de turista.

VIAJERO TURISTA
L ',.;
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5 Y ahora completa esta tabla segun tus opiniones de lo que haria o escogeria un
viajero o un turista.

VIAJEROS TURISTAS

Tipos de alojamiento

Tipos de lugares visitados

Tipos de lugares
escogidos para comer

Equipaje

Souvenires y compras

Personas con las que
viajan

6 Ahora completa este pequefio test para averiguar si tus comparfieros de clase
son viajeros o turistas. Atencion a los tiempos verbales.

1 Si tuvieras que escoger entre los siguientes medios de transporte para viajar ¢cuél
escogerias?

a) El tren. Me permite ver el paisaje y entrar en contacto con otros viajeros o gente
local.

b) El avion. Es més rapido y cémodo.

c) El coche. Me permite parar donde yo quiera.

2 ¢ Qué cosas no pueden faltar en tu maleta o en tu bolsa de viaje?
a)
b)
c)

3 ¢Qué es lo primero que haces cuando llegas a una ciudad desconocida?
a)
b)
c)




4 Cuando viajas, ¢con quién prefieres ir?

a) Con porque
b) Con porque
c¢) Con porque

5 Imagina que llegas a tu alojamiento reservado y

a)
b)

c)

6 Imagina que durante tu viaje, de repente

. ¢QuEé harias?

¢qué harias?

a)
b)

c)

7 ¢Qué le dirias a tu compafiero de viaje si

a) Le diria que
b) Le diria que
c) Le diria que

8 Durante tus viajes ¢alguna vez has

a)
b)

c)

9 ¢Cuando fue la dltima vez que

a)
b)

c)

10 ¢ COmo reaccionarias si

a) Creo que
b) No creo que
c) Quizas

Clave de respuestas

7 ¢Y t0? ¢Donde llevarias a un viajero en tu ciudad natal? Y a un turista?




8 Este es el logo de la campafia Marca Per( que el protagonista del anuncio
dibuja en el cristal. Debajo tienes un texto sobre su origen. Intenta disefiar un logo
turistico para tu propio pais.

El ministro de Comercio Exterior y Turismo anunci6 hoy el lanzamiento de la
nueva Marca Peru.

La nueva marca Peru es un logo de colores blanco y rojo, con una forma
geométrica en espiral, simbolo que ha estado presente en nuestras distintas culturas.

“La letra P hace alusion no solo a las Lineas de Nazca. El espiral también es un
simbolo universal de continuidad. Al centro hay una arroba que es simbolo de
modernidad y que en un trazo continuo forma la palabra Pert1”, explicé el Ministro de
turismo.

También cont6 que su creacion se inici6 cuando se vio la necesidad de tener una
marca para atraer turistas e inversiones. “Antes habia logos para cada tema, pero la idea
fue unificar y crear una sola identidad”, indicé el Ministro.

Adaptado de http://elcomercio.pe/economia/peru/marca-peru-descubra-que-
como-nos-beneficiara-ante-mundo-noticia-725390

10
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9 Aqui tienes una tabla con los diferentes tipos de turismo. Relacionalos con las
definiciones e imagenes correspondientes.

Turismo de sol y playa - Turismo cultural — Turismo de naturaleza o ecoturismo -
Turismo de salud - Turismo deportivo y de aventura - Turismo gastronémico

a) Es el tipo de turismo méas convencional, pasivo y estacional. Se realiza principalmente en la
temporada estival.

b) Estd destinado a todos aquellos que deciden viajar para tratar alguna dolencia o para
relajarse en balnearios o espacios naturales con propiedades terapéuticas.

c) Se realiza en pequefias localidades en las que es posible el contacto con la naturaleza. La paz
del campo, la flora, la fauna y los paisajes son sus grandes atractivos.

d) Tiene como objetivo principal practicar alguna actividad vinculada al deporte como esquiar,
montar a caballo, senderismo, montafiismo, surf...

e) Se trata de un tipo de turismo en el que los protagonistas son la comida y bebida tipicas de
un pais o de una regién.

f) Es aquel gue tiene como motivacion el acercamiento al patrimonio del lugar visitado:
conocer las ciudades, museos y monumentos con valor histérico y/o artistico. Es mas exigente
y menos estacional.

11




10 Imagina que eres el duefio de una agencia de viajes especializada en la
organizacion de itinerarios turisticos por Per(. Disefia un itinerario turistico completo
para cada uno de los tipos de turismo. No te olvides de indicar la duracion de la
estancia, los medios de transporte utilizados, el tipo de actividades, los lugares de visita
y el precio. Puedes consultar la pagina http://internacional.peru.info/ y el mapa de la
pagina siguiente.

1 Turismo cultural

2 Ecoturismo

3 Turismo de salud

4 Turismo deportivo y de
aventura

5 Turismo gastronémico

6 Turismo de sol y playa

12
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Imagen extraida de http://www.amenaviajes.com/wp-
content/uploads/2010/05/1g1.jpg
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